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NACHHALTIG, DIGITAL, VERNETZT - EIN ZUKUNRTSBILD'FE

MINDEN-LUBBECKE

Die Entwicklung eines Zukunftsbildes und eine zu-

kunftsorientierte Ausrichtung des Kreises Minden-

_Ubbecke war das Ziel der Projektarbeit. Hierbei

wurden die Themenschwerpunkte Wohnen, Mobilitat,

Medizinische Versorgung und Landwirtschaft und

Ernahrung in Bezug auf die Oberthemen Nachhaltig-

keit, Digitalisierung und Vernetzung betrachtet.

Die Ausarbeitung von detaillierten Entwicklungs-

strategien und Malinahmen bildet die Grundlage fir

das Zukunftsbild fur den Kreis Minden-Lubbecke.

Fir die Projektarbeit wurden folgenden Forschungs-

fragen formuliert:

1. Welche regionalen Chancen wund Heraus-
forderungen gibt es im Kreis Minden-Libbecke?

2. Welche Rolle spielen die Themen Nachhaltig-
keit, Digitalisierung und Vernetzung im Kreis
Minden-Libbecke?

3. Wie kann ein Zukunftsbild fur den Kreis
Minden-Lubbecke bezuglich der Oberthemen
Nachhaltigkeit, Digitalisierung und Vernetzung
aussehen?

Neben einer ausfuhrlichen Literaturrecherche wurde
das Untersuchungsgebiet mittels Ortsbegehungen
erkundet. Mit Hilfe einer SWOT-Analyse wurden die
grundlegenden Handlungsfelder fur das Unter-
suchungsgebiet herausgearbeitet (Themenschwer-
punkte). Darlber hinaus wurden leitfadengestltzte
Expert*inneninterviews durchgefuhrt und mit einer
gualitativen Inhaltsanalyse ausgewertet, um den
Status Quo sowie die regionalen Herausforderungen
und Chancen der Oberthemen Nachhaltigkeit, Digi-
talisierung und Vernetzung in den Themenschwer-
punkten im Untersuchungsgebiet zu erfassen.
AbschlieBend wurden Entwicklungsstrategien und
Mallnahmen fur das Untersuchungsgebiet erarbeitet
und in einer Broschure “Ein Zukunftsbild fir den Kreis
Minden-Lubbecke” verschriftlicht und visualisiert.

INTERVIEWS MIT
EXPERT*INNEN
(Kap. 3.4)

LITERATUR (Kap. 3.1)

Grundlagen; E> SWOT-

Quellenpriifung ANALYSE (Kap. 3.3)

Z Status Quo, Regionale
Starken, Schwachen, u
8 Chancen, Herausforde-
Chancen und Risiken der E> - E>
Iu-’ rungen themenbezogen
Handlungsschwerpunkte
ORTSBEGEHUNG g P E ableiten:
(Kap. 3.2) aufzeigen

Uberpriifung bisheriger

Exkursionen; E>

Ubersicht verschaffen

HANDLUNGSSCHWERPUNKTE

Ergebnsisse

Y

ZUKUNFTSBILD (Kap. 3.3)

BROSCHURE
(Optional, extern angefugt) <j

Gesammelte Informationen leserlich darstellen

Strategien entwickeln;

Handlungsempfehlungen erarbeiten

Abbildung 1: Auswahl und Ablauf der angewendeten Methoden (Eigene Darstellung).

mit freundlicher Unterstltzung von

- THIER

— Finanzgruppe
Sparkassenverband Niedersachsen

Ortsbegehungen und SWOT-Analyse:

Aus den Ortsbegehungen ergab sich, dass die Land-
schaftsstruktur grol3tenteils landlich gepragt ist. Aus
der SWOT-Analyse ergab sich die Starke, dass der Kreis
ein wirtschaftlich starker Standort mit einem hohen BIP
ist und durch die landliche Idylle ein attraktiver Stand-
ort zum Wohnen ist. Aus den grol3en Entfernungen
zwischen Infrastrukturen ergibt sich eine Dominanz des
motorisierten Individualverkehrs und stellt hierdurch
eine Schwache dar.

Handlungsempfehlungen:

Auf Grundlage der vorangegangenen Ergebnisse
(Status Quo, regionale Herausforderungen und
Chancen) wurden abschlieBend zu den jeweiligen
Themenschwerpunkten unter Berucksichtigung der
Oberthemen Entwicklungsstrategie mit Mal3hahmen
formuliert.

Folgend wird beispielhaft zu jedem Themenschwer-
punkt eine Strategie mit Malsnahmen dargestellt:

Wohnen

Strategie: Digitales Wohnen Fordern

M 1: Zugang zum Internet im Wohnraum ausbauen

M 2: Digitales Leerstandskataster

M 3: Beratungs-Internetplattform mit Informationen zur digitalen Ausstattung

Digitalisierung

von Wohngebauden

Mobilitat

Strategie: Digitale Vernetzung in der Mobilitat
M 1: Entwicklung einer Mobilitats-App
M 2: Entwicklung einer Mobilitatscard (Muhlencard)

Digitalisierung
& Vernetzung

Medizinische Versorgung

Strategie: Medizinische Versorgung an den landlichen Raum anbinden
M 1: Mobile Arztpraxen/ Medibus

M 2: Zweigstellen von Hausarztpraxen

M 3: Transportsystem/ Fahrten zum Arzt

Nachhaltigkeit
& Vernetzung

Landwirtschaft und Erndhrung

Strategie: Erlebbarkeit und Umweltbildung in der Landwirtschaft férdern
M 1: Ernahrungsfihrerschein

M 2: Gartnern in Gemeinschafts- und Mehrgenerationsgarten

M 3: Erlebnispadagogik: Lernbauernhof fir Kinder

M4: (Digitale) Bluhpatenschaften

Nachhaltigkeit
& Vernetzung

Abbildung 2: Exemplarische Darstellung von Handlungstrategien und MalBnahmen (Eigene
Darstellung).

Broschure:

Die zusammengetragenen Ergebnisse wurden ab-
schlieBend in Form einer ca. 50-seitigen Broschure
mit Abbildungen und textlichen Ausarbeitungen fur
beispielsweise Burger*innen des Kreises visualisiert.
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Abbildung 3: Beispiel einer Visualisierung der Strategien und MaBnahmen fiir die Broschtire
(Eigene Darstellung).
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